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Xiilasa. Bu moqalo, data jurnalistikas1 mohsullarinin miixtolif media platformalar1 {igiin hazirlanma moarhololorini
analitik vo sistemli gokildo izah edir. Motnin osas tezisi ondan ibaratdir ki, data jurnalistikast ononovi xobor
istehsalindan forqli olaraq yalniz molumat Otlirmoys deyil, datanin toplanmasi, yoxlanilmasi, tohlili,
interpretasiyasi, vizuallasdirilmasi vo narrativ quruculuq vasitosilo ictimai ohomiyyatli mozmuna ¢evrilmosinag
osaslanir. Bu proses movzu secimi, todqiqat sualinin formalasdirilmasi, data ehtiyacinin miioyyonlosdirilmasi,
etibarl1 monboalorden data toplama, dogrulama vs ilkin emal, analiz v interpretasiya, daha sonra iso naticalarin
xabar vo hekays formasinda toqdim edilmasi kimi ardicil marholslordon ibarstdir. Eyni zamanda moqalada
vurgulanir ki, data jurnalistikast mohsulunun doyeri yalniz datanin mévcudlugu ilo deyil, onun hor bir media
platformasinin texniki, estetik vo istifadog¢i yoniimlii xiisusiyyetlorino uygunlagdirilmasi ilo artir. Cap mediasinda
statik vo sixlagdirilmis infoqrafik hollor, televiziyada qisa vo aydin horakotli qrafiklor, veb miihitinds interaktiv
va ¢oxqatl aragdirma imkanlari, sosial mediada iso mobil uygun, qisa vo digqgoatgokici vizual formatlar 6n plana
cixir. Beloliklo, caligma gostorir ki, miiasir data jurnalistikas1 yalniz analitik xobar istehsalt deyil, hom do
coxplatformali redaksiya, dizayn vo narrativ strategiyasi tolob edon kompleks media praktikasidir.

Acar sozlar: data jurnalistikasi, miixtolif media platformalari, data analizi, vizuallagdirma, ¢oxplatformal
mozmun istehsall

Giris

Data jurnalistikasi, roqomsal kommunikasiya miihitindo jurnalistikanin yalniz
hadisolorin Gtiirtilmasine osaslanan ononovi modelindon uzaglasaraq, data osash todqiqat,
tohlil, yoxlama, vizuallagdirma vo narrativ quruculuq proseslori ilo inteqrasiya olunan daha
analitik bir istehsal modelino yonoldiyini gostorir. Bu yanasmada data artiq xobari dostokloyon
ikinci doracali element kimi deyil, oksino, xabaor arasdirmasinin mantiqini, izahli ¢argivasini
vo togdimetmo formasmni miioyyon edon osas komponentlordon biri kimi ¢ixis edir. Bu
sobabdon data jurnalistikast yalniz statistik vo ya roqomsal gostoricilorin xabora olave
edilmasi ilo mohdudlagsmir. O, datanin toplanmasi, sistemlogdirilmasi, tohlili, interpretasiyasi
vo ictimai ohomiyyst dasiyan mozmunlu narrativo ¢evrilmosi proseslorini ohato edon
kompleks bir foaliyyat kimi qiymatlondirilmalidir [3, 2].

Bununla yanasi, data jurnalistikasinin shamiyyatini artiran osas amil yalniz datadan
istifado fakti deyil, homin datanin miixtolif media platformalarinin texniki, estetik vo
istifadagi yoniimlii xiisusiyystlorine uygun sokilds yenidon islonmaesi vo toqdim edilmosidir.
Bu baximdan data jurnalistikas1t mohsullarinin hazirlanmasi prosesi tokolgiilii xabor istehsali
kimi deyil, ¢oxmorhoalali vo platformaya uygunlasdirilmis redaksiya—dizayn prosesi Kimi
nozordon kecirilmolidir. Miiasir morholodo data jurnalistikasi kompiiter dostokli arasdirma
jurnalistikasi, data analitikas1 vo rogomsal narrativ texnologiyalarinin kosismasindo
formalagmis, eyni zamanda comiyyatin dataya ¢ixis imkanlarin1 genislondiron vo molumatlari
tonqidi sokildo qiymotlondirma qabiliyyatini giiclondiron mithiim media praktikasina
cevrilmigdir.

Osas hissa

Data jurnalistikast mohsullarinin hazirlanmasi, ilk névbado arasdirila bilon vo ictimai
baximdan ohomiyyatli bir mévzunun miioyyonlogdirilmasi ilo baslanir. Har bir sosial masals
data jurnalistikasi {i¢lin eyni dorocodo uygun hesab edilo bilmoz. Ciinki data jurnalistikasi
yalniz maraqli bir mévzuya deyil, eyni zamanda data vasitasilo tohlil edilo bilon konkret
problemo ehtiyac duyur. Buna goro do movzu se¢imi ictimai maraq, xobar doyari, dataya ¢ixis
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imkanlar1 vo analitik izah potensiali kimi meyarlar asasinda hayata kegirilmoslidir. Mévzunun
miioyyon edilmosindon sonra golon morholo todqgiqat sualinin formalasdirilmasidir. Todqigat
sual1 data jurnalistikas1 mshsulunun istigamatini miioyyon edon asas ox rolunu oynayir. Hansi
datalarin toplanacagini, hans1 doyisonlorin arasdirilacagini, hansi miiqayisalorin aparilacagini
vo hansi vizuallagdirma vo narrativ lisullarindan istifads edilocoyini mohz bu sual miioyyon
edir. Diizgiin formalasdirilmis todqiqat suali, genis data miihitindo istigamatin itirilmasinin
qarsisini aldigi kimi, materialin sothi xarakter almasinin da garsisint alir [3].

Todgigat sualinin miioyyon edilmosindon sonraki morholo data ehtiyacinin doqiq
miioyyonlosdirilmasi hesab olunur. Bu morholods jurnalist aragdirdigi suala cavab vers bilmok
iclin hans1 gostoricilora, hans1 zaman intervalina, hansi cografi ohato dairosine vo hansi data
formatlarina ehtiyac oldugunu sistemli sokildo miioyyon etmalidir. Data ehtiyacinin diizgiin
miisyyanlosdirilmasi lazimsiz molumat yigiminin garsisini aldigi kimi, tadqigatin metodoloji
osasliligini1 da giiclondirir. Ciinki data jurnalistikasinda asas moagsad miimkiin gqodor ¢ox data
toplamaq deyil, konkret suallara cavab vers bilocok keyfiyyatli, miiqayiso edils bilon, aktual
vo etibarli datan1 se¢gmokdir. Bu morholodo homginin xabaor doyarine malik data ilo yalniz
texniki baximdan moévcud olan data arasinda forq qoyulmalidir. Hor bir data dasti avtomatik
olaraq xabor materialina ¢evrilmir. Xobar potensialina malik data comiyyat {i¢lin miithiim olan
problemi goriinon edon, yeni alaqalori iizo ¢ixaran, barabarsizliklori, meyllori vo ya ictimai
naticoalori ortaya qoyan datadir [2].

Data toplama prosesi iso data jurnalistikasi istehsalinin on mithiim vo Kkritik
morhololorindon biri hesab olunur. Agiq data portallari, rosmi dovlot qurumlari, beynoalxalq
toskilatlar, akademik molumat bazalari, geyri-hokumat toskilatlari, sahs todqiqatlari, rogomsal
arxivlor vo miixtalif platformalara aid mslumatlar bu prosesin asas monbalori sirasina daxildir.
Xiisusilo agiq data monbolorinin genis yayilmasi jurnalistlorin avvallor aldo edilmasi ¢otin
olan boylik haocmli data dostlorine ¢ixigini asanlasdirmig, noticodo data jurnalistikasi ilo
aragdirma jurnalistikas1 arasinda daha giiclii slagolorin formalagmasina sorait yaratmisdir.
Bununla yanasi, data toplama prosesi yalniz texniki ¢ixis imkanlari ilo mshdudlagsmir. Manba
secimi eyni zamanda epistemoloji vo etik gorar kimi qiymatlondirilmslidir. Dataya osaslanan
arasdirmada molumati yaradan qurumun xarakteri, data istehsali metodologiyasi, yenilonmo
tezliyi, ohato dairasi, mohdudiyyetlori vo yoxlanila bilme imkanlar1 digqetlos tohlil edilmalidir.
Rosmi qurumlarin toqdim etdiyi data ¢ox vaxt sistemli vo genismiqyaslt olmasi1 baximindan
mithiim Ustiinliiklor yaratsa da, hor bir rosmi data dostinin sosial reallig1 tam vo qorozsiz
sokildo oks etdirdiyi avtomatik qobul edilo bilmoz. Buna goro do data jurnalisti yalmz
monbaya ¢ix1s aldo etmoklo kifayostlonmomali, eyni zamanda homin monbonin yaranma
montiqini vo metodoloji asaslarini da tohlil etmalidir [1].

Miiasir data jurnalistikasinda data oldo etmas tisullari artiq yalmz Klassik institusional
monbolorlo mohdudlagmir, bu sahs ananovi molumat oldoetma ¢argivolorindon konara ¢ixaraq
daha genis texnoloji imkanlar1 ohato edir. Xiisusilo web scraping vo API texnologiyalarindan
istifado, aciq onlayn miihitlordo yerloson strukturlasdirilmis vo ya yari-strukturlagdirilmig
datalarin sistemli sokildo toplanmasina imkan yaradir. Web scraping tisulu birbasa yiiklono
bilon data togdim etmoyon, lakin ictimai ohomiyyatli molumat ehtiva edon veb-sohifolordon
data oldo etmoyo sorait yaradir; API-lor iso daha nozarot olunan, standartlasdirilmis vo
davaml data ¢ixisin1 tomin edon texnoloji mexanizm kimi ¢ixis edir. Bununla belo, hor iki
isuldan istifado zamani hiiquqi mohdudiyyetlor, istifado sortlori, soxsi molumatlarin
qorunmasi ilo bagl risklor va etik mosuliyyst prinsiplori diggetle nozere alinmalidir. Data
jurnalistikas1 baximindan texniki olaraq oldo edilo bilon hor bir data avtomatik sokildo
istifadoyo yararli vo ya legitim hesab edilo bilmoz. Bu sobobdon data toplama prosesi texniki
imkanlarla ictimai maraq arasindaki balansin qorunmasini tolob edon moasuliyyatli faaliyyat
kimi qiymatlondirilmalidir [3, 4].
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Toplanmis datanin xobor istehsalinda istifado oluna bilmosi {igiin onun etibarlilig
yoxlanmali va ilkin emal morhslasindon keg¢irilmalidir. Data etibarlilig1 vo dogrulama prosesi
data jurnalistikasinin yalniz texniki deyil, eyni zamanda etik asaslarini togkil edir. Monbanin
etibarliliginin yoxlanilmasi, data dostinin biitovliiyiiniin qiymatlondirilmasi, ¢atismayan vo ya
geyri-adi gostaricilorin askar edilmosi, miixtolif monbolorlo miiqayisalorin aparilmast vo
metodoloji izahlarin tohlili bu morholonin osas komponentlori hesab olunur. Data
jurnalistikasinda dogrulama yalniz xarici monbolorin yoxlanilmast ilo mohdudlasmir, eyni
zamanda jurnalistin 6z emal proseslorini soffaf vo izlonilo bilon sokildo idars etmasini do tolob
edir. Cilinki sshvlor bazan data monbayindon deyil, datanin tomizlonmasi, birlosdirilmasi vo ya
transformasiyast morhalalorinds yarana bilor. Bu baximdan data tomizlonmasi va ilkin emal
prosesi sadoco texniki diizolis deyil, analitik vo redaksiya baximindan molumatin yenidon
qurulmasi morhalasi kimi qiymatlondirilmalidir [2, 4, 3].

Data jurnalistikasinda istehsal prosesinin markazi moarhoalalorindon biri do data analizi
vo interpretasiyast hesab olunur. Bu marhalods asas magsad yalniz raqomlorin tasviri deyil,
homin rogamlorin isaro etdiyi meyllorin, borabarsizliklorin, doyisikliklorin vo qarsiliqlt
olagolorin gdriinon hala gotirilmosidir. Komiyyst analiz metodlar1 faizlor, tezliklor,
paylanmalar, zaman siralari, miiqayisolor vo statistik alagolor vasitosilo datanin strukturunu
aydinlagdirmaga imkan verir. Keyfiyyot analiz metodlar1 iss diskurs, kontekst, tomsil vo mona
qatlarini tohlil etmokls datanin sosial vo mazmun yoniimlii toroflorini iize ¢ixarir. Miasir data
jurnalistikas1 praktikasinda bu iki yanasma bir-birini istisna edon deyil, oksina, bir-birini
tamamlayan metodoloji vasitolor kimi totbiq olunur. Masalon, komiyyat gdstaricilori miioyyon
bir tendensiyani ortaya qoya bilor; lakin homin tendensiyanin saboblorini, naticolorini vo
ictimai tosirlorini anlamagq iiciin keyfiyyst yoniimlii tohlillora ehtiyac yaranir. Bu sabobdon
data jurnalistikasinda qarisiq metodlardan (mixed methods) istifads, daha dorin, analitik vo
izahl1 jurnalist materiallarinin hazirlanmasina imkan yaradir [2].

Analiz prosesindo asas mogsadlordon biri data niimunslorinin miioyyonlosdirilmasi
hesab olunur. Zaman orzindo miisahido olunan artim vo azalmalar, mokan {iizro sixlasmalar,
kateqoriyalararasi barabarsizliklor, gozlonilmoz konarlagmalar vo ya tokrarlanan olagalor data
jurnalistikas1 baximindan xobar doyorini artiran miithiim gostoricilor kimi ¢ixis edir. Lakin bu
clir nlimunalorin birbaga sobab-notico miinasibatlori kimi toqdim edilmosi diizgiin yanasma
hesab olunmur. Goriinon hor bir ganunauygunluq miitloq struktur soboblors osaslanmaya bilor.
Bozi hallarda data ¢atigmazligi, tosnifat problemlori vo ya statistik tosadiiflor do miioyyan
niimunalarin formalasmasina sobab ola bilor. Buna gors do data jurnalistikasinda niimunalorin
askarlanmas1 prosesi miitoxassis roylori, miiqayisoli monba tohlili vo kontekstual oxu ilo
dostoklonmalidir. Statistik analiz tisullar1 bu morhslode miihiim rol oynasa da, statistik
naticalorin jurnalist foaliyyati ¢orcivesindo diizgiin sorh edilmesi liglin korrelyasiya ilo
sobablilik arasindaki forqin qorunmasi, se¢cma (niimuns) vo ohato sorhadlorinin nazors
alinmasi, eloco do faiz gostaricilorinin kontekstdon konar istifadesindon qaginilmasi zaruridir
[4, 3].

Analiz naticalorinin xabara ¢evrilmasi data jurnalistikasi istehsal prosesinin redaksiya
baximindan an miithiim marhalslorindan biri hesab olunur. Datadan slds edilon har bir natico
avtomatik olaraq xobor doyori dagimir; jurnalist hansi naticonin ictimai baximdan shomiyyatli
oldugunu, hansi datanin daha genis sosial problemi oks etdirdiyini vo hansi tapintinin izahl
bir hekays qurmaq {i¢iin daha uygun oldugunu miisyyan etmalidir. Bu morhslods data artiq
texniki natico olmaqdan ¢ixaraq narrativ materiala cevrilir. Tapmtilarin kontekstual izahi,
onlarin insan hoyatina tosirlorinin gostorilmasi, ictimai naticolorinin vurgulanmasi vo uygun
vizual vasitalorlo destoklonmosi datanin tesirli jurnalistik mohsula ¢evrilmasini tomin edir.
Beloliklo, data jurnalistikas1 yiiksok hocmli rogomsal molumatlar1 anlagilan vo ictimai
ohomiyyat kosb edon xabar strukturuna transformasiya edir [3, 5].
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Bu transformasiya prosesindo data vizuallasdirilmasi vo hekayolosdirmo (data
storytelling) asas rol oynayir. Qrafiklor, xaritolor, cadvallor, zaman xotlori, infoqrafiklor vo
interaktiv alotlor datanin miirokkob strukturunu daha goriinon vo daha asan qavranilan
formaya gotirir. Data vizuallagdirilmasi yalniz estetik moagsadlorlo deyil, ilk ndvbads idrak
aydinligin1 artirmaq moqsadi ilo totbiq edilmalidir. Buna goro do vizuallagdirma tisullarinin
secimi datanin ndviine vo narrativ moagsado uygun sokildo aparilmalidir. Masalon, zaman {izro
doyisikliklorin gostorilmasi {igiin xatti qrafiklor, kateqoriyalararasi miiqayisslor iiclin siitun
diaqramlar1, mokan iizro paylanmalar iigiin xoritolor, sixliq vo klasterlosmo hallarinin toqdim
edilmosi Tgiin iso istilik xoritolori (heat maps) kimi alotlor miixtalif jurnalistik narrativ
ehtiyaclara cavab verir. Hekayolosdirmo i1so datanin hansi kontekst daxilindo, hansi sual
otrafinda vo hansi ictimai noticolorlo birlikdo togdim edilocoyini miioyyon edon narrativ
montiq kimi ¢ixig edir. Yaxsi qurulmus data hekayasi yalniz “no qodor” sualina cavab
vermoklo kifayotlonmir, eyni zamanda “niys”, “neco”, “kimlora tosir edir” vo “naticolori
nolordir” kimi suallarin da cavabini goriinon edir. Bu baximdan data hekayslosdirmo datani
texniki soviyyadon ¢ixararaq onu ictimai mona ilo olagolondiron osas morholo kimi
giymotlondirilir [5].

Data jurnalistikasi mohsullarinin miixtolif media platformalar1 tiglin hazirlanmasi,
timumi istehsal prosesinin ikinci asas istiqgamatini togkil edir. Miiasir media ekosisteminda
eyni mazmun artiq yalniz bir platformada mévcud olmur. Xobor materiallari ¢ap mediasinda,
televiziya ekranlarinda, xobor saytlarinda, mobil totbiglords vo sosial media axinlarinda
miixtolif formalarda yayilir. Bu voziyyst data jurnalistikast mohsullarinin yalniz
hazirlanmasin1 deyil, hom do hor platformanin xiisusiyystlorina uygun sokildo yenidon
islonmasini zoruri edir. Basqa sozlo, data jurnalistikasinda istehsal prosesi analiz vo
xoborlogdirmo morhalosi ilo yekunlagmir. Mozmun hor platformanin texniki imkanlari,
istifadoci davranislari, vizual dili vo diqget iqtisadiyyati nozors alinaraq yenidon dizayn
olunur [3, 5].

Cap mediasi {igiin data jurnalistikas1 istehsali, secici sixlagdirma vo vizual-resurslarin
somarali istifadasi prinsiplorine osaslanir. Qoazet vo jurnallarda data toqdimati interaktiv vo
coxsoviyyali aragdirma imkani1 vermoayon sabit struktura malik oldugundan, datanin on tosirli
va izahl1 hissalaorinin 6n plana ¢ixarilmasi vacib hesab olunur. Bu platformada statik qrafiklor,
cadvollor, data bloklari, xiilaso gostoricilor vo infoqrafik hollor miithiim rol oynayir. Cap
mediasinda osas mogsod mohdud fiziki mokan daxilinds yiiksok informasiya doyarini aydin
va balansh sakilds toqdim etmakdir. Bu sobabdon redaksiya se¢iciliyl daha qabariq sokildo
Oziinii gostarir; hansi datanin asas narrative daxil edilocayi vo hansinin konarda saxlanilacagi
diqgotlo miioyyonlosdirilir. Qrafik vo codvallarin istifadesi bu kontekstdo yalniz dastokloyici
element deyil, narrativin strukturunu formalasdiran asas komponentlordon biri kimi ¢ixig edir.
Bununla yanasi, qrafik vo codvollorin haddindon artiq miirokkob vo ya six olmasi cap
mediasinda qavranmani ¢atinlogdira bilacoyindon, sadslik vo vizual iyerarxiya osas dizayn
prinsiplari kimi 6n plana ¢ixir [5].

Televiziya liglin data jurnalistikasi istehsali iso vizual-audio axin, mohdud ekran
miiddati vo siiratli qavrama soraiti nozora alinaraq formalasdirilir. Televiziya auditoriyasi
datan1 6z tempi ilo arasdira bilmadiyi {i¢iin, toqdim olunan molumat bir ne¢o saniyo orzindo
osas mesaj1 catdira bilocok qodor aydin struktura malik olmalidir. Bu platformada horakotli
grafiklor, animasiyalar, ekran {izorinds yerlosdirilon data qatlar1 va sasli izahla sinxron sokilda
isloyon vizual elementlor xiisusi ohamiyyat kosb edir. Xiisusilo iqtisadi gostaricilor, secki
naticalori, fovgolads hallar vo sohiyys statistikast kimi movzular televiziya {igiin giiclii data
jurnalistikas1 niimunolorinin hazirlanmasina oslverigli saholor hesab olunur. Lakin bu yalniz
datanin sadolosdirilmis, ritmik vo ilk baxisda anlagilan formada toqdim edilmosi ilo miimkiin
olur. Televiziya {iglin hazirlanmis data mozmununda “bir ekran-bir asas fikir” prinsipi oksor
hallarda daha effektiv kommunikativ naticalor oldo etmoya imkan yaradir [5].
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Veb saytlari iiclin data jurnalistikasi istehsali platformalar arasinda an genis narrativ
ceviklik vo funksional imkanlar togdim edon saho kimi giymatlondirilir. Veb miihiti interaktiv
grafiklor, data panellori (dashboard-lar), filtrasiya sistemlori, siirlisdiirmo osasli narrativler
(scroll-based storytelling), xorito osasli togdimatlar vo istifadogi torofindon idars olunan
arasdirma imkanlar1 vasitosilo data jurnalistikasin1 ¢oxqatli informasiya tocriibasine gevirir.
Bu miihitdo oxucu yalniz xoborin passiv istehlakgisi deyil; o, datani aragdira, miixtolif
doyisonlori miiqayiss eds, zaman siralar1 arasinda kecid eds vo 6z maraq dairssine uygun
sokildo molumati yenidon sorh edo bilir. Buna goéro do veb osasli data jurnalistikasinda
istifadogi qarsiliqli olaqesino (interaktivliys) osaslanan mozmun dizayni xiisusi ohomiyyot
dastyir. Lakin interaktivlik yalmiz texniki yenilik mogsadilo deyil, datanin daha monali vo
sistemli sokildo dyronilmasina xidmot edacok formada totbiq olunmalidir. Istifadagi yoniimlii
interfeys, aydin informasiya iyerarxiyasi, intuitiv istiqgamatlondirma vo idrak yiikiiniin balansh
paylanmas1 ugurlu veb data jurnalistikast mahsulunun asas sortlori kimi ¢ixis edir [3, 5].

Sosial media platformalart {iglin data jurnalistikasi istehsali iso siirat, goriiniirlik,
mobil istifado xiisusiyyatlori vo alqoritmik yayim mexanizmlori ilo miioyyonlosdirilir. Bu
miihitdo data mozmunlar1 osason qisa formatli vizual kartlar, siiriisdiirmo osasli seriyalar,
saquli videolar, gisa animasiyalar vo imumilosdirici data vurgulart soklindo toqdim olunur.
Sosial media data jurnalistikasina genis auditoriyaya ¢ixis va siirotli yayilma imkani verss do,
mozmunun haddindon artiq sadoslosdirilmosi vo kontekstin itirilmasi riskini do artirir. Bu
baximdan sosial media iiclin data jurnalistikasinda asas masalo qisa vo diggotcokici mozmun
hazirlayarkon datanin mona biitovliyiinii vo etibarliligint qorumaqdan ibaratdir. Mobil
cihazlara uygun vizuallagdirma, kicik ekranlarda oxunaqliliq, aydin tipografiya, mohdud
kateqoriya istifadasi, saquli format uygunlugu vo bir asas ideyaya asaslanan vizual qurulus bu
miihitdo xiisusi shomiyyot kasb edir. Eyni zamanda platformalarda daha ¢ox goriiniirliik oldo
etmok mogsadilo datanin sensasion xarakterds togdim olunmasi jurnalist etikasi ilo ziddiyyot
toskil eds bilor [4, 5].

Bu kontekstda platformalararast mazmun inteqrasiyasi vo ¢oxplatformali strategiyalar
data jurnalistikast mohsullariin miiasir media mihitindo yayillmasini izah edon osas
anlayislardan biri kimi 6n plana ¢ixir. Miiasir auditoriya xabors yalniz bir platforma vasitasilo
deyil, miixtalif cihazlar vo forqli zaman kasiklori arzinds bir ne¢o platforma tizorindon ¢ixis
edir. Bu sobobdon data jurnalistikast mohsullar1 vahid morkozi narrativ osasinda hazirlanmali
vo daha sonra hor platformanin xiisusiyyatlorine uygun sokilde yeniden islonmalidir. Cross-
platform mozmun istehsali, eyni data asasli xaborin ¢ap mediasi, televiziya, veb platformalar
va sosial media ti¢iin forgli toqdimat formalarina uygunlasdirilmasini ohato edir. Burada osas
mogsad mozmunu mexaniki sokildo g¢oxaltmaq deyil, asas mona xottini qoruyaraq hor
platforma iiclin uygun struktur vo vizual formalagdirmani hoyata kecirmokdir. Masalon, veb
miihitinds uzun vs interaktiv formada toqdim olunan data materiali televiziyada qisa horakatli
grafiklor vasitasils, cap mediasinda statik infoqrafiklor vasitosils, sosial mediada ise vurucu
data kartlar1 soklinds toqdim oluna bilor. Bu prosesds mozmun biitdvlilyliniin qorunmast va
platformalar arasinda ziddiyyatli vo ya parcalanmis narrativlorin yaranmasinin qarsisinin
alinmas1 xtisusi ohomiyyot dastyir [3].

Multimedia data jurnalistikasi iso bu ¢oxplatformali yanasmanin daha inkisaf etmis
formas1 kimi giymaotlondirilo bilor. Matn, sos, video, grafik, xorito, animasiya vo interaktiv
interfeyslorin birgo istifadesi datanin daha zangin vo daha ohatali sokilds toqdim edilmasino
imkan yaradir. Lakin multimedia elementlorinin effektiv istifadesi {i¢iin miixtolif media
komponentlori arasinda funksional uygunluq vo montiqi olago qurulmalidir. Vizual
elementlorin toqdim etdiyi molumat ilo matnin izahi, datanin gostordiyi faktlarla videonun
yaratdigi emosional tosir arasinda olago pozularsa, narrativ biitovliik zoifloyir [5, 3]. Buna
gora do data jurnalistikasinda multimedia istehsali yalniz texniki vasitalorin artirtlmasi deyil,
strateji sokildo planlagdirilmis narrativ arxitekturanin qurulmasini tolob edir.
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Natico

Aparilan tohlil gostorir ki, data jurnalistikasi miiasir media miihitindo yalniz
molumatlarin toplanmasi va toqdim olunmast prosesi deyil, kompleks analitik, texnoloji vo
narrativ foaliyyst kimi formalasmisdir. Arasdirma siibut edir ki, data jurnalistikasi
mohsullarmin effektivliyi onlarin hazirlanma marhalslarinin sistemli sokilde qurulmasindan,
datanin etibarliliginin tomin edilmosindon vo oldo olunan naticolorin ictimai shomiyyatli
narrativo  ¢evrilmosindon birbasa asilidir. Movzu se¢imi, todqiqat sualinin diizgiin
formalasdirilmasi, keyfiyyotli data toplama, dogrulama, analiz vo interpretasiya marhoalolori
bu prosesin metodoloji osasini togkil edir vo noticodo daha osaslandirilmis vo etibarli
jurnalistik mozmunun yaranmasina imkan verir.

Eyni zamanda todqiqat gostorir ki, data jurnalistikast mohsullarinin doyeri yalniz
analitik naticolorlo mohdudlagmir; bu naticolorin miixtolif media platformalarinin texniki vo
kommunikativ xiisusiyyatlorino uygun sokildo toqdim olunmasi miithiim rol oynayir. Cap
mediasi, televiziya, veb miihit vo sosial media kimi forqli platformalar {i¢lin hazirlanmis data
mozmununun struktur vo vizual baximdan uygunlasdirilmasi informasiya Otiliriilmosinin
effektivliyini artirir vo auditoriyanin molumati daha aydin sokilds qavramasina sorait yaradir.
Bu baximdan platformalararasi uygunlasdirma vo coxplatformali strategiyalar miiasir data
jurnalistikasinin asas inkisaf istigamatlorindon biri kimi ¢ixis edir.

Beloliklo, moqalonin iimumi naticosi ondan ibaratdir ki, miiasir data jurnalistikasi
yalniz statistik molumatlarin togdimati ilo mohdudlagmayan, analitik diisiinco, texnoloji bilik
vo platformaya uygun narrativ dizaynin vohdotini tolob edon strateji media foaliyyotidir.
Golacakda bu sahonin daha da inkisaf etmaosi {igiin jurnalistlorin data savadliliginin artirilmasi,
texnoloji alatlorin totbiq imkanlarinin genislondirilmasi va etik prinsiplorin qorunmasi xiisusi
ohomiyyat kosb edacokdir.
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ANALYSIS OF THE STAGES OF PREPARING DATA JOURNALISM PRODUCTS FOR DIFFERENT
MEDIA PLATFORMS

Vafa Isgandarova
Baku State University, Baku, Azerbaijan

This article systematically and analytically explains the stages involved in preparing data journalism products for
different media platforms. The main thesis of the text is that, unlike traditional news production, data journalism
is not limited to the mere transmission of information; rather, it is based on transforming data into socially
meaningful content through data collection, verification, analysis, interpretation, visualization, and narrative
construction. This process consists of sequential stages such as topic selection, formulation of the research
question, identification of data requirements, data collection from reliable sources, verification and preliminary
processing, analysis and interpretation, and finally presenting the results in the form of news and storytelling.
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At the same time, the article emphasizes that the value of a data journalism product depends not only on the
availability of data but also on its adaptation to the technical, aesthetic, and user-oriented characteristics of each
media platform. In print media, static and condensed infographic solutions are prioritized; in television, short and
clear motion graphics are emphasized; in web environments, interactive and multilayered exploration
opportunities stand out; while on social media, mobile-friendly, concise, and attention-grabbing visual formats
become dominant. Thus, the study demonstrates that modern data journalism is not only an analytical news
production practice but also a complex media practice that requires multi-platform editorial, design, and
narrative strategies.

Keywords: data journalism, multi-platform media, data analysis, visualization, multi-platform content
production

AHAJIN3 OTAIIOB MOAI'OTOBKU IMPOAYKTOB JATA-) KYPHAJIMCTUKHU JJIS PASJINYHBIX
MEJUAIIJIAT®OPM

Badga Uckengeposa
BakuHCKHIT TOCymapCTBEHHBI YHHBEPCHTET, baky, A3zepOaiimkan

JlaHHas cTaThd aHAIUTHIECKH W CUCTEMHO OOBSCHSET 3Tallbl TOATOTOBKH MPOIYKTOB JaTa-KYPHATUCTUKH JJIS
pa3nuuHbIX Meaua-maTdopM. OCHOBHOI TE3HC TEKCTa 3aKIIFOYAETCs B TOM, UTO AaTa-KypPHAINCTHKA, B OTJIMIHE
OT TPaJUIHMOHHOTO ITPOM3BOACTBA HOBOCTCH, OCHOBBIBACTCS HE TOJILKO Ha Iepenade MH(GOPMALMH, HO W Ha
peoOpa3oBaHWU JAaHHBIX B OOIIECTBEHHO 3HAYMMBIH KOHTEHT IIOCPEICTBOM HMX cOOpa, MPOBEPKH, aHAIN3A,
UHTEpIpEeTalliy, BHU3yalu3alMM ¥  HappaTUBHOTO  KOHCTPYHPOBaHMA. OTOT  IpOIecC  BKIIOYACT
MOCJIE/IOBATENIbHBIE DTalbl, TakHe Kak BHIOOP TeMbl, (OPMYJHPOBAHHE MCCIIEAOBATEILCKOIO BOIPOCa,
orpejieJieHHe NOTPeOHOCTH B JaHHBIX, COOp JAQHHBIX M3 HAJECKHBIX HCTOYHHUKOB, MX MPOBEPKA W INEpBUYHAS
00paboTka, aHamM3 M UWHTEPHpETalys, a 3aTeM MpEeACTaBICHUE pe3yJbTaToB B (opMe HOBOCTEH H
MIOBECTBOBATEJIBHBIX HCTOPUH.

B cratbe Takke MOTUEpPKUBACTCA, YTO LIEHHOCTh NPOAYKTA AAaTa-KypPHAIUCTHKH OIpEHeseTCs HE TOJIBKO
HaJIMYMEM JIaHHbBIX, HO M MX aJanTaledl K TEXHUYECKHM, 3CTETHYECKHM U TI0JIb30BATEIILCKMM OCOOCHHOCTSIM
KaXIOH Meama-riaTopMbel. B TedaTHbIX Meaua NPHOPUTET OTAACTCS CTATHYECKUM W KOMITAKTHBIM
nHporpadpuuecKkuM peIeHNsIM, Ha TEJIEBHIACHUH — KOPOTKMM M YETKHMM aHHMAalWMOHHBIM rpadukam, B BeO-
cpele — MHTEPaKTUBHBIM U MHOTOYPOBHEBBIM BO3MOXKHOCTSIM UCCIIEIOBaHMS OAHHBIX, & B COLIMANBHBIX CETAX
— MOOWJIBHBIM, KpaTKuUM M TPHUBICKAONIMM BHHMaHHE BH3YyalbHBIM (opMaTaM. TakuMm o0pasom,
HCCIIEIOBaHWE IIOKAa3BbIBACT, YTO COBPEMEHHas JaTa-)KypHAINCTHKA TIIPEICTaBJIsIeT COOOH He TONBKO
aHAJMTHYECKOE MPOMU3BOJICTBO HOBOCTEH, HO M KOMIUIEKCHYIO MEIUANPaKTUKY, TPEOYIOIIYI0 MHOTOYPOBHEBBIX
peIaKIMOHHBIX, TU3aHEPCKUX U HAPPATUBHBIX CTPATETHH IS Pa3IMYHBIX IUIATHOPM.

KaroueBble ciioBa: Jara-KypHAJIMCTHKA, pPa3IM4HblE MEAMA-TIATGOPMBI, aHAU3 JAHHBIX, BH3yaJU3alus,
MYJIBTHILIAT(HOPMEHHOE ITPOU3BOICTBO KOHTEHTA
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